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Resumo:

O artigo apresenta a proposta das categorias sociais ética, comprometimento e confianca
serem as bases dos processos nas redes do mercado solidario. O trabalho se justifica
porque essas redes apresentam objetivos sociais e econémicos explicitos e com a mesma
relevancia, o que determina modos distintos de relacionamento entre os atores, quando
se comparam com redes com objetivos predominantemente comerciais, ou
predominantemente de acéo politica/social. Considerando essa conjuncgédo explicita, os
modos relacionais e sua correspondéncia com o0s processos da rede sdo raramente
investigados na producdo académica. As categorias sociais foram selecionadas a partir
de um trabalho bibliografico sobre o tema, no qual se verificou a convergéncia sobre a
relevancia de cada uma, mas também a raridade dos esforcos de integracdo. Apresentada
a proposta realizou-se um exercicio de sua operacionalidade, a partir de relatos de casos
de redes e o resultado foi de sustentacédo. O trabalho apresenta o beneficio tedrico de
uma alternativa de compreensdo das redes, diferente das abordagens econdmicas e de
racionalidades dominantes; e o beneficio metodoldgico € a apresentacdo de um quadro
de indicadores que pode servir de matriz para pesquisas.
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